


WPROWADZENIE

Właśnie dostałeś rolę brand managera marki Axe. Na dzień dobry otrzymałeś od Dyrektora Zarządzającego Unilever cel by marka w przyszłym 

roku 2024 urosła +30% pod względem wartości sprzedaży. Szybko sprawdzasz prognozowany wzrost kategorii i okazuje się, że z estymacji 

wynika, że będzie ona rosła ok. 8%. Mówisz sobie pod nosem: ambitnie! Ale czy ja nie dam rady? ☺

Jednym z narzędzi realizacji celu jakim dysponujesz to kontrakt z agencją influenserską na zaangażowanie maksymalnie 6 influenserów. 

ZADANIE

Twoim zadaniem jest zaplanowanie kampanii influencerskiej, której celem będzie budowanie świadomości marki wykorzystując jej unikalne 

pozycjonowanie na rynku. Axe to marka o wyjątkowych zapachach z głównym hasłem reklamowym: ! 

Przygotuj krótką prezentację składającą się z maksymalnie 3 slajdów, w której przedstawisz swoje pomysły, skupiając się na:

• Zaproponowaniu listy influnserów. 

• Przygotowaniu brief’u na treści influenserskie, które w odpowiedni sposób zaprezentują produkty Axe w oparciu o pozycjonowanie marki.

• Zaproponowaniu okresu w jakim chcesz by przygotowanie treści były opublikowanie + platform Social Media jakie według Ciebie najlepiej 

się sprawdzą w realizacji celu. 

Pamiętaj, że marka Axe to dezodoranty i żele pod prysznic. Żeby zrealizować cel postawiony przez Dyrektora musisz wykorzystać obie 

kategorie, które wpisują sie rutynę pielegnacyjną mężczyzn. 



1. Wrażliwość grupy docelowej (TG) -

na autentyczność treści. Nachalny branding na 

pewno nie przejdzie! 

2. Duża konkurencja w kategorii dezodorantów. Weź 

pod uwagę jak komunikują się z konsumentem 

marki nie-antyperspirantów (Old Spice, Adidas) 

oraz marki antyperspirantów (Rexona Men, Nivea

Men). Na pewno chcesz się wyróżnić i zrobić to 

inaczej niż one!



DISTINCTIVE 
BRAND ASSETS

www.youtube.com/watch?v=klUo9RaKptY
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